
Radio. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf. 

Radiozentrale GmbH 2013  
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SALES-EFFEKT: WARSTEINER – ERST NATIONAL VORBEREITET, 

DANN REGIONAL GEZIELT NACHGELEGT 

Quelle:  GfK Consumer Scan, Frühjahr 2012; die fünfwöchige Radiokampagne war erst bundesweit on air und wurde dann gezielt in den 

Bundesländern Bremen, Hamburg, Hessen, Niedersachsen, NRW, Rheinland-Pfalz, Saarland und Schleswig-Holstein um zwei weitere Wochen 

verlängert.   

Die Radio-Spots von 

WARSTEINER 

sorgten für deutliche 

Abverkaufs-

steigerungen. Der 

kurzfristig erzielte 

Zusatzumsatz pro 

eingesetztem 

Werbeeuro im Radio 

(=Short Term Return 

on Investment) 

betrug 1,22 Euro. 

Käuferanteil in Prozent, die in der Warengruppe Bier (Pilsbiere, Biermischgetränke, alkoholfreies Bier)  

WARSTEINER gekauft haben.  

WARSTEINER Kronkorken-Meisterschaft: Fünfwöchige nationale 

Kampagne, die regional in acht Bundesländern um zwei Wochen 

verlängert wurde. 

STROI: 

1,22 € 


