
Radio. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf. 
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NUTZUNGSÄNDERUNG DURCH SMARTPHONES:  

DIE NUTZUNG VON RADIO WIRD INTENSIVIERT 
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Info-Suche
Suchmaschine

(N=551)

Soziale Netzwerke
nutzen (N=434)

Routenplaner
(N=477)

Radio/Musik hören
(N=440)

Nachrichten us
Politik/Wirtschaft/
Kultur/Sport lesen

(N=441)

Spiele spielen
(N=363)

Gesamt 14-29 Jahre

Frage: Bitte geben Sie für jede der nachfolgenden Tätigkeiten an, ob Sie diese aufgrund der zusätzlichen Möglichkeit 

über ihr Smartphone jetzt insgesamt  häufiger, genauso häufig oder weniger nutzen als Sie es bisher getan haben. 

Nutzung des Dienstes … durch Smartphone häufiger als bisher 


